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Bunter, heller, voller: Im ehemaligen .Cocoon” sind untefdem
Namen ,Moon 13" die Lichter wieder angegangen
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»~Moon 13“, Frankfurt/Main| Szenen

Weiche Landung

Die Insolvenz des ,Cocoon“ im letzten Jahr hat wohl eine ganze Stadt und eine ganze Szene schockiert.

Jetzt startete der GroBclub unter neuen Vorzeichen als ,Moon 13“ wieder durch.disco-magazin reiste

voller Neugier nach Frankfurt iind staunte iiber Macher, Design und Zuspruch. _.=°
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Der neue Strahlenhimmel: Vier SwissLas-Laser von Laserworld geben dem Main-Floor ein
dynamisches Dach.

Die Legende lebt weiter: Die Design-Highlights wurden in der Main-Area beibehalten.

Neuer Hotspot: The Bar" heifit die Classics-Area, die sich schnell als absoluter Magnet im
neuen ,Moon 13" herauskristallisiert hat
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Einer erhielt letztlich den Zuschlag: die Omnia Event Gastro GmbH mit ihrem
Geschaftsfiihrer Frank R , der als Chef des ,Euro-Palace” in Mainz-
Kastel in der Region bestens bekannt ist. Neben ihm agiert als Gesellschafterin
Agathe Gaa, die 1997 bei der Miss Germany Association zur Miss Germany gekiirt
wurde und nichts von ihrer Attraktivitat eingebiiBt hat. Hinter ihm steht Routinier
Dietmar Gaa, der sich als Berater bezeichnet. Zu seinem kleinen Imperium zahlen
ganz unterschiedliche Discotheken vom landlichen Tanzpalast bis zum stylischen
GroBstadtclub. Das muss Goldman {iberzeugt haben.

Denn die neuen Betreiber wollten das grandiose Bild des untergegangenen
.Cocoon” keineswegs zerstdren. ,Der Club ist nicht verramscht”, sagt Dietmar
Gaa, ,der hat einen guten Namen." Stattdessen sollten die Starken ausgebaut
und Liicken geschlossen werden. ,.Im Grunde glaube ich an die Daseinsberech-
tigung eines solchen Clubs in Frankfurt®, erklart Gaa und zieht einen Vergleich
zum ,Dorian Gray"“. DerVergangenheit gehéren aber die teuren Bookings der
.Cocoon”-Betreiber an — wohl einer der Hauptgriinde fiir die Pleite. ,Es muss
wirtschaftlich im Rahmen bleiben”, so Gaa. Je nach Saison will er die Gagen bei
30.000 bis 80.000 Euro pro Quartal begrenzen.

Damit war klar, dass das ,Moon 13" zumindest optisch eng amVorgénger bleibt.
,Das Cocoon lebte vom Image”, bestatigt Gaa, ,Veranderungen durften also
nicht gravierend sein.” DerWiedererkennungseffekt war entscheidend. Die Grund-
struktur blieb daher erhalten. Die biomorphen Membranwénde, die Kokons und
die DJ-Kanzel sind nach wie vor zentrale Elemente. Schnell wurde aber auch
deutlich, dass an vielen Stellen der Zahn der Zeit genagt hatte.Tischler, Polsterer
und Maler kamen zum Einsatz. Aber auch neue Ideen wurden verwirklicht. Im
alten ,Cocoon® waren zahlreiche optische Akzente gesetzt, dazwischen herrschte
manchmal auch dde Wiiste. Und praktikabel war das urspriingliche Design auch
nicht immer.Vor allem Stellflachen fehlten zuhauf. Gldser und Flaschen sammel-
ten sich somit oft auf dem FuBboden in Ecken und Nischen, waren Stolperfallen
und sorgten fiir Scherben und klebrigen Untergrund. Im neuen ,Moon 13 sind
die groBeren Kokons mit kleinen Tischen ausgestattet, Wandboards nehmen fast
flichendeckend die Glasgebinde auf.

Michael Miillers Agentur Stilbruch United Designers aus Wiesbaden, Inneneinrich-
ter mit weltweiten Referenzen, schloss nicht nur die Liicken im Bild. Es wurde
nachjustiert, um ein Gesamtbild zu schaffen, in dem dasVorhandene seine tra-
gende Rolle behalt. ,Ich habe groBien Respekt vor der Leistung von 3deluxe vor
acht Jahren®, sagt Michael Miiller. ,Nur um eine eigene Duftspur zu setzen”, wollte
er den Highlights und Alleinstellungsmerkmalen des ,Cocoon® nicht den Garaus
bereiten. Aber die Welt dreht sich bekanntlich weiter. Die Anspriiche wandeln
sich. Zwei neue Gogo-Podeste, eine vierte Bar, zwei neue Sitzgruppen und zwei
im Design angepasste Stehboards mit ,,Moon*-Schriftzug und LED-Beleuchtung
machen die Main-Area griffiger und kompakter. Ausfiihrendes Unternehmen war
bei den Umbauten Arthur Z aus Frankfurt. Fiir die lichttechnischen Belange konnte
der neue Betreiber Infinite Distribution aus Bayreuth gewinnen. Firmeninhaber
Fabian Sucker, der eigentlich mit Industriekunden seine Geschafte macht, sieht
Disco-Installationen als seine Leidenschaft. Wohl deshalb sind die Ergebnisse
stets auBergewdhnlich.Von Infinite stammen unter anderem die 30 gm grofie
LED-Wall an der Biihne, 36 Moving-head Beams und 800 Meter LED-Stripes.
Auch Dietmar Gaa ist voll des Lobes: ,Fabian hat uns qut unterstiitzt.” Erstmals
sind auch Lasersysteme festinstalliert. Gaa und R __entschieden sich
fiir SwissLas Projektoren mit 3,2 Watt und RGB von Laserworld, die die leicht
kuppelfdrmige Decke mit strahlenden Laserfachern {iberziehen kdnnen.

Optimiert wurde auch die groBie ,Moon-Bar* im AuBenkreis, der rund um die
Main-Area filhrt. Stehtische wurden integriert, die unattraktiven Liegen mittig mit
Riickpolstern versehen, damit sich die konsumierenden Gaste auch mal anlehnen
konnen. Wenige Meter weiter geht es durch einen Gang zum Raucherbereich
L,Orbit“. Dort hat Stilbruch im trendigen Vintage-Style fiir gemiitliche Zeitgeist-



atmo mit unterschiedlich gestalteten Sitzgruppen und alten Stehleuchten gesorgt.
Der DJ steht leicht erhdht hinter dem langgezogenenTresen und schickt Black
Music, R&B und HipHop in die Boxen.

Zum neuen Hotspot im ,Moon 13“ hat sich schon am Erdffnungsabend ,The
Bar* entwickelt. Das hochwertig ausgestattete Areal in ehemaligen Restaurant-
Bereich hat eine komplett neue Struktur erhalten. Um eine zentrale Rundum-Bar
sind zahlreicheTischgruppen mit Ledersofas im wohnlicher wirkenden englischen
Chesterfield-Stil angeordnet. An den Wénden hangen riesige Samtvorhange. Der
D) spielt ausgesuchte Classics und Mixed-Music der 80er- und 90er-Jahre. Die
trockenen Phazon Basse von Steve Dash sorgen fiir den passenden Druck.Von
der Decke hangen dicht aneinander lange Stébe, die lichttechnisch in allen Far-
ben per LED-Spots inszeniert werden. Nach wie vor kann in ,The Bar* aber

auch gegessen werden. Die komplett ausgestattete Kiiche hat die Omnia Event

Gastro libernommen. Im Angebot finden sich Hauptgerichte vom Filetsteak bis
2ur Fischspezialitat, aber auch Pasta und Sandwiches.

Im hinteren Bereich der ,The Bar* Gffnet sich fiir den Gast eine véllig neue Welt.
Er tritt aus dem atmospharischen Dunkel in eine grelle weiBe Lichterwelt im
ansprechenden Ibiza-Style. Geschaffen hat das Szenario Kansy Objekt.Design aus
Tauberbischofsheim. SchneeweiBie Polster und Tische, wallende Stoffe und eine
extravagante DJ-Kanzel von Red Bull, die {iber versetzte Spiegelfiachen an der
Vorderseite einen Kontrapunkt zur sonst fleiBenden Optik der Area schafft. ,Luna®
heiBt der Indoor-Beachclub, der sich speziell an die House-Freunde wendet. Alle
drei Neben-Areas wurden technisch von SK Audio aus Kolbingen ausgestattet.

Vor achteinhalb Jahren lag die Investition fiir das ,Cocoon” im zweistelligen Millio-
nen-Bereich. Allein die Soundanlage in der Main-Area — ein System auf ,VerTec"-
Basis mit ,Big Bertha“-Bassen — soll damals 900.000 Euro verschlungen haben.
Konstrukteur ist niemand Geringerer als der amerikanische Klangtechniker Steve
Dash aus Philadelphia. Einige hundertausend Euro kostete auch die GroBkiiche
fiir die beiden Spitzen-Restaurants. Der neue Betreiber hat samtliche Einbauten
{ibernommen und zusatzlich noch etwa 800.000 Euro in die Renovierung und
Umbauten investiert. Damit diirfte das ,Moon 13* bestens fiir die Zukunft vorbe-
reitet sein. Zum Problem kdnnte allenfalls die Lage am Rand der Stadt werden.
Dem Marketing kommt daher eine besondere Bedeutung zu. Zusatzeinnahmen
erhofft sich dasTeam zudem durch Privatfeiern und Firmen-Events. ,DasThema
Rent-A-Club hat eine grofie Bedeutung®, sagt Dietmar Gaa.

Klaus Niester
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