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Im Zentrum der Nacht

Weiter im Aufwind befindet sich Deutschlands groBtes Fachmeeting fiir Discotheken und Clubs. Von

einem lauen Liiftchen kann keine Rede sein. Mit Blitz und Donner verschafft ,,disco-contact” der Nightlife-
Branche immer starker Gehor und zeigt sich als dynamisches Zentrum, das weit iiber die Grenzen der 1_
Republik hinausstrahlt. disco-magazin hat die Macher, Anbieter und Gaste getroffen. |
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lsﬂl eine marchenhafte Entwicklung hat disco-mntacl"ﬁ@m Abklatsch der groBen Gastromessen ist .disco-contact” schon lange nicht mehr
Ietaten ¢lf Jahren genommen. Deutschiands aroBte Fa DerMega-Event der Pikkemaat-Gruppe in Kooperation mit disco-ma8azin und
tung fiir Discotheken und Clubs legt auch diesmal \!‘l dem Unternelimerverband BDT hat sein ganz eigenes Gesicht und int@iesem Jahr
2u. Die Realitat ﬂbeﬂnunpﬂcsogartﬂe Emammm selbst die premn iiberrascht. , Wirwerden auch in den htheren Etagén emster
Optimisten. Das Land M,dlsm-mmad‘ 2 genommen”, stellt Pikkemaatselbstbewusst feste Spektakiilire Messestande reih-
verwundert nach Ihbenwmmmm 5 ten sich dicht aheinander und bewiesen, welche Bedeutung die Utitémehmen
sel oder grundsétzliche Iﬁm y der Zielgtuppe beimessen, Nightlife pur — gepaartmit elnem Schuss Kameval in
Happening und Party hﬁidnem ' Rio. Dabei geht es aicht nur um dén Status quo. Neuigkeiten spielen eine immer
Fachbe: «mhur lal-;achllchmmaﬂlt. qrofere Rolle. Protuktpremieren feiert die Industrie gem in Ibbenbiiren.

am Munt.m uml dlsco-{onlai#amr ag 1EnSE il He . Miti4343 Fachbesuchem — 6513 Insgesamt ynter Einbeziehung der Partyaaste
Jch war von beiden Abendefivolt begeist der Mul 1om. Di der United-Nightin den einzelnen Areas der JAura® = hat .diseo-contact” erneut
Branche macht SpaB — dié anche hat ! : ' selbst die kiihnsten Erwartungen {ibertroffen. Erst vor einem Jahr war der Aus-

R = stellurigsbereich mit eifem zweiten Zelt ergéinzt Worden, Daumen driicken war
_damals angesagt. Doch die Entscheidung erwies sich al$ goldrichtigs Schof 2011
Floors der Republik'siehts Zielge sich das neue Areal nahtios in da Erfolgskonzept efft, Dass die Entwickiting
ronomie magnetisch an DI Getrankesl ber derart kraftvoll weitergeht, damit hatte wohl afemand wirklich gerechnet.
und Dienstleister legenimmers Fokus a Ein Inawischen hat sich die Ausstellungsfiathe zu 2010 verdoppelt. Beide Zelte waren
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An diesem Event Kommt
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Noch voller als letztes lahr: 4343 Fachbesucher schoben sich beim diesjahrigen , disco-
contact” in Ibbenbiiren durch die beiden Messezelte und AuBienbereic

Feierzeiten: Ab 21 Uhr durfte aul den vier Floors der _Aura® auch das , normale Publi-
kum* die vielen Kiinstler geniefien — die Messezelte waren Fachleuten vorbehalten

Oalzapft is": Beim bacardischen Oaldoberfest wurde kraftig umgebayert
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ausgebucht. Insider fragen sich bereits, wann die Grenzen der Veranstaltung
erreicht sein mogen. Der Jahrmarkt des Disco-Business scheint aus sich heraus
von Jahr zu Jahr immens zu wachsen und an Magnetwirkung zu gewinnen. Die
Griinde fiir den Erfolg sind vielschichtig. Ja, es ist laut. Ja, es ist wild. Vor allem
ist es Disco. Wir alle sind Disco — Aussteller und Fachbesucher gemeinsam und
zielgerichtet. Es gibt Ecken und Kanten — das ist keine Frage. Wer am Morgen
danach noch seine Stimme hat, darf sich gliicklich schatzen — oder hat sich nicht
geniigend eingebracht. Diese Branche feiert sich nicht nur selbst. Sie lebt sich aus
und atmet die vielen Ansatze und Losungen ein, die die Nacht noch erfolgreicher
werden lassen konnen. ldeen und Impulse sind es, um sich stets aus sich heraus
neu zu erfinden.

Den flachenméaBig grofiten Anteil am Ausstellungsgeschehen machten traditionell
die Getrankeanbieter aus. Dass die Produkte zur Verkostung bereitstanden, ver-
steht sich von selbst. Das Hauptaugenmerk lag aber meist deutlich auf Verkaufs-
forderungskonzepten. Die Frage ,Wie bringt der Gastronom die Ware an Mann
und Frau?* wurde anschaulich beantwortet. Promotionteams an den Standen
und auf den Fluren zeigten eindrucksvoll, welche Dynamik hinter so manchem
Konzept steht. Red Bull stellte den Eventcharakter in den Vordergrund, projizierte
die Besucher per Green Wall in markentypische Fotoszenarien mit Sebastian
Vettel oder Felix Baumgartner. .Es ist nach wie vor die einzige Messe, bei der
Red Bull einen Stand hat®, strahlte Thorsten Briinger, Gastro Manager National,
und verriet, ,ich feiere meinen Geburtstag hier." Einen besseren Rahmen hatte er
auch kaum finden kénnen. DJ Chrissi D. hatte daran maBgeblichen Anteil. Bacardi
hatte direkt gegeniiber einen ziinftigen Biergarten mit Bierfestgamituren, Brezeln,
+MaBkrugstemmen® und ,Hau den Lukas” aufgebaut, um ein ganz besonderes
.Daktoberfest” mit OakHeart plus Cola in stilechten Kriigen zu feiem. Coca-Cola
selbst wies aul seine aktuelle Discotour unter dem Motto ,We love Coke” im
Ruhrgebiet und Raum Hannover/Kassel hin. An einer Fotowand konnten sich
die Besucher ablichten lassen. Die Resultate landeten als einzigartige Etiketten
auf Coke-Konturflaschen.

Heineken Deutschland nutzte den Synergie-Effekt mit seinem Standnachbam
Designgroup Professional, der weit iber 100 gm LED-Walls verbaute, darunter
75 gqm am Heineken-Stand. Dort wurden durch farblichen Wechsel die passen-
den Markenwelten fiir Heineken und Desperados geschaffen. Letzteres trumpfte
mit einer neuen Variante auf. Desperados Fuego stellt die erste Erweiterung
des Basisprodukts seit 16 Jahren dar und wurde nicht irgendwo, sondern ganz
bewusst bei , disco-contact” der Offentlichkeit erstmals prisentiert. , disco-contact

ist fiir uns die richtige Plattform®, war sich Pressesprecherin Birgit Muhs sicher. |

Die Designgroup selbst inszenierte sich ebenfalls mit klarem Konzept und zeigte,
welche Inhalte und Designmaglichkeiten in den kreativen Umsetzung der ener-
giesparenden Technik machbar sind. Barmébel, DI-Pulte und Theken kénnen
durch LEDs regelrecht ins Rampenlicht geriickt werden

Borco fokussierte emeut stark auf die Sierra Margaritas, wobei die Paloma-Vari-
ante im Mix mit der gleichnamigen Pink Grapefruitlimo durch ein dosenformiges
Tanzpodest und klassisches Dosenwerfen auf sich aufmerksam machte. Im neuen
AuBenbereich hisste das Unternehmen ebenfalls die Sierra und Paloma Flagge
und bot zusdtzlich zum Indoorstand ein aufregendes Spektakel mit Wrestling-
Ring und zweigeschossigem Bar-Truck mit stimmungsvollem Wechsel zwischen
Live- und DJ-Musik

Nach kurzer Pause war auch Campari Deutschland wieder in Ibbenbiiren mit von
der Partie. Klarer Fokus 2012: American Honey. Die milde Liaison aus Wild Tur-
key und Honig bringt sich gerade in vielen Clubs und Discotheken mit einer grof
angelegten Promotion ins Gesprach, Bei ,disco-contact” baute das Standkonzept
genau darauf auf. Resultat: Promotiontermine konnten abgesprochen werden,
und etliche Hektoliter wurden gelistet. Mit Whiskey in all seinen Facetten punktet
schon langer Jim Beam. Beam Deutschland prasentierte die neuen Trendsorten




AG, Honey und Devil's Cut und schenkte die beiden Sourz Shots Apple und
Currant aus.

remiere feierte in Ibbenbiiren der Gsterreichische Energy-Anbieter Power Horse.
Seit eineinhalb Jahren wenden sich die Linzer, die seit 20 lahren bestehen, auch
deutschen Markt zu. Mit WKZ und Marketingmaterial will man die Gastro-
nomie erobern. Hochzufrieden mit seinem Debiit war auch Schlumberger. Das
Meckenheimer Unternehmen legte den Schwerpunkt auf White und Rosé Secco
und berichtete von zahlreichen neuen Kontakten. Erstmals mit separatem Stand
war Henkell & Co. angetreten. Das Konzept war zweigleisig. Kuemmerling und
Wodka Gorbatschow wurden nebeneinander inszeniert. Als die Messe zur Party
- wurde, zog man sich zuriick. Gegen 22 Uhr wurde der Stand geschlossen. ,Dafiir
_geben wir nicht so viel Geld aus”, bemerkte Product Manager Christian Schulz.
‘Longdrinks standen auch bei Berentzen im Vordergrund. Schliefilich plant das
Unternehmen Mixdrink-Promotions in der trinkorientierten Nachtgastronomie mit
den Berentzen Fruchtigen.

Veltins legte den Schwerpunkt in diesem Jahr wieder auf die beiden Nightlife-Renner
V+Curuba und V+Energy und war wie in den letzten Jahren als direkter Nachbar
-2 Red Bull bei der Aftermesse-Party Teil des bis weit in die Nacht dauemnden
Events filr Fachbesucher. Warsteiner war erstmals in die Innovation-Area im zwei-
len Messezelt umgezogen und mit der Entscheidung sehr zufrieden. In direkter
Nachbarschaft zu Jagermeister geriet der Standort zu einem weiteren Treffpunkt
der Branche. Jagermeister selbst inszenierte sich in passender Markenwelt und
traf mit der beliebten Tap-Machine auf groBe Resonanz. Senior Brand Managerin
Patricia Sung war hingerissen von der Dynamik. ,Das ist so inspirierend”, sagte sie.

Erst seit einigen Monaten auf dem Markt ist Hot Kiss, ein neuer Lovedrink in
den Sorten Erdbeere und Kirsche mit natiirlichen Inhaltsstoffen. Liebling bei
den Nachtschwirmern soll der Mix-Klassiker Schampus mit Erdbeere sein. Nur
wenige Meter daneben zog Big Bear die Blicke auf sich. Der neue Energy-Drink
lieB eine Truppe Streetbeat-Dancer auftreten. Ganz in der Nihe zeigte Alcomix
Marken aus Essen sein Portfolio, darunter die gar nicht siie Limo Herbert in drei
Geschmacksrichtungen — _bittersiifl wie das Leben®. Zudem Yodzup, einen Wodka
mit Kohlensdure, Hauptzielgruppe sind Frauen. .Denn die sind kohlesaurenaffin®,
weil Geschaftsfithrer Fritz L. Briiggemann.

Hinter dem unspektakuldren Firmennamen SC Enterprises verbirgt sich ein
Produkt, das seinesgleichen suchen kann. St. Sin, benannt nach den heiligen
Siinden des Alltags”, neutralisiert Geriiche. Die kleinen Bonbons auf Trauber-
nuckerbasis helfen gegen schlechten Atem durch Alkohol, Tabak und Knoblauch.
Bunte Warenautomaten sollen demnachst in allen Discotheken stehen, damit
bei der zwischenmenschlichen Kontaktaufnahme niemand mehr den anderen
nicht riechen kann. ,Es sind alle sehr {iberrascht, weil es etwas Innovatives und
AuBergewdhnliches ist*, sagt Emi Becker.

Aber auch GetrankefachgroBhandler finden immer starker den Weg zu ,disco-
contact”, Bilhrmann Weine aus Moers lud die Fachbesucher diesmal nicht nur auf
den Stand, sondern auch in eine VIP-Area im Obergeschoss der Discothek ein, wo
exklusive Getranke und Speisen geboten wurden. Mitbewerber Getranke Essmann
aus Lingen verdoppelte seine Ausstellungsflache zum Vorjahr und servierte ein
breit gefichertes Meni aus dem Portfolio von Champagner und Weinen iiber
Tiger Beer aus Singapur bis zum Top-Produkt 2012, Scavi & Ray Hugo. Beleg fiir
die Bedeutung, die Essmann der Messe beimisst, diirfte wohl sein, dass die iiber
35 AuBendienstler am Stand auf ihre Kundschaft nicht lange warten mussten.
Gastromax aus Landau ist als Anbieter von Markenartikeln und preisqiinstigen
Alternativen hinlanglich bekannt. Als neues Spitzenprodukt fiihrt man nun Pre-
mium Mexos. Der Flavour-Tequila wird in Mexiko selbst abgefiillt und tragt die
wichtige NOM-Nummer, die ihn als echten Tequila ausweist. Erhaltlich ist der
neue Mexos in den Sorten Silver, Reposado, Zimt und Waldbeere.




Kreischen, greifen, tanzen: Das Partyvolk stand unter Dauerstrom, das begeisterte auch
Bihnenstar Loona (rechts)

Klare Zielvorgabe: Energy-Drink Power Horse aus dem Nachbarland Osterreich will jetzt
auch den deutschen Markt erobemn

Als Handelsvertreter hat Hans-Gerd Fanger gleich mehrere ganz unterschiedliche
Produkte im Programm. Neben den Brunnen Carolinen und Roisdorfer sind das
Kaonigshof Bier, die Krauterlikdre Maikaferflugbenzin und Stacheldraht sowie die
Guarana-Limonade Kicos. Zur kalten Jahreszeit passen hervorragend die Outdoor-
Heizstrahler der Marke Tansun, Die Liste der Getrdnke-Aussteller geht fast endlos
weiter, SchlieBlich waren neben den Key-Playern auch zahlreiche Newcomer
am Start. Das bunt gemischte Angebot reichte von den Fun-Likiren Ficken und
Lecken (iber extrem hochwertige Produkte wie den bayrischen Premium-Wodka
Bavarka aus der Destillerie Lantenhammer bis zu bislang regional vermarkteten
Rhabarber- und Sauerkirschlikoren der Kornbrennerei Wollbrink

Kassensoftwares und Office-Programme waren ein weiterer Schwerpunkt. OPC hat-
te ein neues ,Mobile POS" im Gepick. Der Nachfolger des ,Infoboy" ist touchbasiert
und kann auch parallel mit dem alten System betrieben werden. Das erleichtert
die Umstellung. {udem berichtete Thorsten Hiilsmann vom erolgreichen Start des
Pilotprojekts, bei dem OPC an ClubWorkx angebunden wird. Insbesondere in den
Bereichen Reporting und Management der Clubkarten entstehen fiir die Betreiber
interessante neue Wege. CashCard aus Landau zeigte, wie ein Kassensystem mit
der AuBlenwelt verkniipft werden kann. So konnen externe Dienstleister und Face-
book eingebunden werden. Weitere Tools sind neben Tiirdffnungssystemen und
Zugangskontrollen SchlieBfacher fiir Discotheken und die Garderobenverwaltung,
bei der jedes abgegebene Kleidungsstiick fotografiert wird. Andreas Maurer wies
zudem darauf hin: ,Wir haben eine revolutionare Warenwirtschaft.” Zahlreiche
Funktionen laufen ganz automatisch ab. Etamio aus Bochum prasentierte ein Web-
und Interface-gesteuertes Kundenbindungssystem, das Reservierungen, Umsatze,
eventuelle Rabatte oder Bonuscoupons direkt in die Kasse integriert. Es gibt ver-
schiedene Module, die beliebig miteinander kombiniert werden kénnen.
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Allzeit bereit: disco-magazin-Mitarbeiter Chefredakteur Klaus Niester, Sonja Kunzendort
Eva Kochendorfer, Emanuel Asghedom und Marco Schimpthauser (v.l.) im Einsatz

GroBkampftag beim Energy-Boliden: Alle Welt sprach die Energielieferanten auf den
Wahnsinnssprung von Felix Baumgartner amYortag an

Mit der weltweit ersten Software, die webbasiert per Fingerprint eine Zeiterfas-
sung generiert, kam der Dienstplanmacher aus Miinster auf die Messe. Barcode-
und RFID-Karten entfallen dadurch. Gandlau Software aus Frechen zeigte eine
plattformunabhangige Kassensystemsoftware, bei der keine hohen Fixkosten
entstehen. Die flexible Losung wird einmalig individuell eingerichtet. le nach
eigener Kapazitat wird monatlich abgerechnet. EasyPep aus Hamburg bot eben-
falls ein Programm zur Online-Personalplanung an. Schichtplane, Urlaubswiin-
sche, Planungen, Schichttausch, Krankmeldungen, digitale Stundenzettel und
vieles mehr werden auch per Smartphone-App fiir Mitarbeiter auf Wunsch sofort
weitergegeben. Audio-Flyer, die Agentur von Constantin Freiherr von Hammer-
stein, ist auf einem ganz anderen Geschaftsfeld tatig und kiimmert sich um die
Herstellung und Produktion von Spots in allen Bereichen. Es werden Radio-, TV-,
Kino- und Inhouse-Produktionen abgedeckt. Zudem werden Intros, Kiinstler-1Ds
und Highend-Video-Vertonungen realisiert. TobitSoftware bot auf der Messe den
Heineken App-Builder fiir gerade mal 50 Euro als absolutes Schnappchen an
Diese Smartphone-App setzt alle Inhalte einer Facebook-Seite perfekt in eine
App um. Das Angebot war zundchst nur fiir die Messe vorgesehen und dort ein
totaler Renner. Mehrere hundert Apps wurden verkauft. Mit Apps beschaftigt
sich auch Apps for Live. Das Stuttgarter Unternehmen zeigt mit seiner neuen
Applikation genau: Wo ist in meiner Nahe etwas los? Die App listet Clubs und
Bars auf, zeigt die Anzahl der Gaste (mannlich, weiblich), den Altersschnitt und
aktualisiert standig die Statistiken. Zudem wird angezeigt, wie man am besten
irgendwohin kommt.

Mabelausstatter, Anbieter von Licht-, Ton- und DJ-Equipment, Laserfirmen und
Show-, DJ- und Kiinstleragenturen machten fast die Halfte der Aussteller aus.
Auch hier zeigte sich, dass die Produktiésungen immer vielfaltiger und attraktiver




Kirmesflair: Zwei Original Pikkemaat-Imbisswagen versorgten dasVolk mit typischem Partyfood
von Pommes und Currywurst bis zu Hamburger und Schaschlik

Wenn der Name Programm ist: Die Tisch-, Wand- und Bodenplatten von Hllights finden nicht
nur Jan Weidermann und Holger Hass (v.l.) ganz beachtlich

werden, Pioneer iberraschte mit dem ersten nativen Serato-DJ-Controller ,DDJ-
SX* der eine Stand-alone-Mixer-Funktion, vier Kandle und acht Sample-Banke
bietet sowie dem ,CDI-2000 NXS®, der mit einer mobilen Rekord-Box iiber
Wi-Fi und USB zusammenarbeitet. Gastro-Displays auf LED-Basis bot Innlights
aus Wuppertal zum Kauf oder zur Miete an. Im Fokus stehen dabei 3D-Displays,
Motion-Displays und Kombinationen aus LCD und LED. Den wohl auffalligsten
Stand unter den Eventagenturen hatte zweifelsohne High Quality Events mit einer
raumhohen Konstruktion mit mehreren Etagen, in denen Fabelfiguren in bunten
Kostimen fiir Partyfeeling sorgten. Das Ganze stand unter dem Motto ,Won-
derland”. Viele Lacher ernteten auch die .Pop Noggins” von Fun Productions.
Yor einer griinen Wand wird zu einem beliebigen Song nur der Kopf eines Gasts
gefilmt und direkt in eine Trickfilmtanzgruppe eingefiigt. Das ist irre komisch, die
DVD nimmt der Gast mit nach Hause. Fun & Power zeigte eine ganz andere Art
von Entertainment, niamlich zwei neue Box-Automaten fiir Discotheken. Beim
Stripper-Boxer” entkleidet sich wahlweise eine Frau oder ein Mann. Beim Multi-
Plaver inklusive Gliicksrad treten bis zu vier Personen in einen Wettbewerb. Was
der Verlierer tun muss — etwa fiinf Situps, eine Runde ausgeben, Liegestiitze
- entscheidet das Gliicksrad.

il Brasil brachte mehrere seiner zahlreichen Konzepte mit nach Ibbenbiiren. Das
latteste Modul hieB Banda Latina Chica’s und bestand aus einem halben Dutzend
sehenswerter brasilianischer Tommlerinnen Wir setzen darauf, dass wieder Qua-
fitat gebucht wird*, sagt Agenturchef Giinter lbertz, den alle nur als Gil kennen,
fiir hochwertige Dinge wird auch in Deutschlands wieder Geld ausgegeben. Mit
billig kommt man nicht weiter.” Das sehen andere genauso. Bell-Etage, bekannt
durch die ,Poppnacht”, wartet neuerdings mit drei weiteren Shows auf. Neben
dem Dauerbrenner, der auch als hochwertigere ,Diamonds Edition” buchbar




Fotos: Havelt (11), Muck (59), Niester 44)

Ein besonderer Anlass: Mit 39 Mitarbeitem reiste das Team des Codex Club® aus Achem bei
Baden-Baden zur , disco-contact™ an — unten links Betreiber Christian Pichler.

ist, werden die Events ,Sexy Secrets” mit Catwalk, Modelschool und Foto-
shooting, .Glamdolls®, eine sexy Zirkusshow inklusive Striptease-Weltmeisterin
Ginger Jones und das Menstrip-Highlight American Goldenboys angeboten. Die
Eventagentur DipliDeep von Manuel Krosse ist bereits seit zwilf Jahren dabei
und hat mit der ,Nacht der Coyoten” einen Dauerbrenner am Start. Neu sind
Leuchtkafige und Leuchtrohren mit eigener LED-, Nebel- und Lichtausstattung,
in denen getanzt wird. Bei ,Pirates of the Clubs” sind die Doubles von Jack Spar-
row und Black Pearl aktiv dabei. Erstmals mit von der Partie war in Ibbenbiiren
Saju-Events. Wir spezialisieren uns auf Fun-Shows, denn nackt kann jeder”,
nennt Geschéftsfiihrerin Julia Fiebelkorn das Grundkonzept. Eigene Choreogra-
phien und selbst geschulte Tanzerinnen und Ténzer kommen von der Agentur,
die zudem immer mit einem eigenen Sicherheitsdienst anreist. WeekendStars-
Booking von Timo Pregler hat dagegen die verschiedensten Shows im Angebot.
Ab Dezember ist die neue Erotik-Show ,Extravagance” im Programm. Zudem
gibt es die Steam-Punk-Road-Show inklusive der passenden Models, Airbrush
und Fotoshooting. Ein Renner soll die Gangnam Style Party Tour werden, die
neben Tanzem auch einen Dance-Contest und natiirlich die passenden Kostiime
und Dekos zum Supertrend aus Korea bietet.

Viele andere Agenturen schickten ihre Akteure einfach quer durch die Messehal-
len. Wer auffallige und innovative Walking-Acts suchte, hatte die Qual der Wahl.
Design mal ganz anders zeigte DekoPaket 24 aus Berlin, eher bekannt unter dem
Markennamen Hllights. Im Fokus standen vor allem leuchtende Tischplatten, die
sich nach dem Olscheiben-Prinzip durch Druck standig optisch verandern. ,Die
Leute gucken neugierig wie die Kinder. Es ist was Neues und zum Spielen”,
freute sich Vertriebler Jan Weidermann. Designobjekte und Mobel prasentierte
in Ibbenbiiren ebenfalls erstmals KARE aus Garching. Dekotools, Spiegel und
auffillige Leuchten standen im Vordergrund der Objekt- und Bareinrichtungen.
Viele Besucher waren begeistert, wie viele ausgefallene Dekoobjekte es gibt”,
meinte Irena Choma. Aber auch Randbereiche des Business wurden bei ,disco-

contact” abgedeckt. So stellte Matecra aus Nattheim chemische Produkte vor
wie den Rohrreiniger ,Rasant SR”, der arganische, mineralische und Zellstoffe
problemlos zersetzt, oder den ,Urinteutel”, der Uringeriiche bei der Ursache packt.

Die Liste der Aussteller ist fast endlos, zumal auf vielen Standen weitere Unter-
aussteller prasent waren und manch einer, wie etwa Shatler's, nur mit Promotemn
aul den Gangen unterwegs war. Kontakte diirften wohl alle gemacht haben und
den ,disco-contact” so genutzt haben, wie er sich auch darstellt: als groBie Kon-
taktbérse fiir die gesamte Branche. Sdmtliche Unternehmen hier vorstellen zu
wollen sprengt sicherlich den Rahmen

Dass das Geschaft nicht immer nur aus eitel Sonnenschein besteht, hat nichts mit
der Dunkelheit der Nacht zu tun. Manchmal sind es wahre Tagtrdumer, die dem
Business den Garaus bereiten wollen. So war die Diskussion um die existenz-
bedrohende ErhGhung der GEMA-Tarife ab 1. April 2013 auch in Ibbenbiiren das
Thema der Stunde. Referate und eine randvolle Halle beim Roundtable-Gesprich
mit GEMA- und BDT-Vertretern beleuchteten die Hintergriinde auf jede erdenk-
liche Art und lieBen aus Sicht der Nachtgastronomen nur einen Schluss zu. Egal,
wie seitens der GEMA argumentient wird, das zusatzlich verlangte Geld ist nicht
zu erwirtschaften und wird zu einer Verarmung des kulturellen Angebots fithren.
Mehr iiber den Roundtable sowie die anderen Seminare auch ab Seite 18

Einen ganz besonderen Stellenwert hat in jedem Jahr das Line-Up, diesmal pra-
sentiert auf sechs Biihnen, davon ein Stage mitten im Messezelt. Uber 60 DJs und
Live-Acts elektrisierten Fachpublikum und ganz normale Gaste, die ab 21 Uhr
in die Discothek, nicht aber auch die Fachmesse eingelassen wurden. Wéahrend
die Nachtschwarmer fleiBig klatschten, mittanzten und Autogramme sammelten,
hatten die Gastronomen die einmalige Gelegenheit, sich die zugkréftigen Acts
aus der Nahe anzuschauen und auf ihre Akzeptanz bei den Zuschauemn zu {iber-
priifen. Die Bandbreite war enorm und reichte von harten Rappem {iber zarte
Sangerinnen bis zu SchlagergroBen aus Malle und Lloret der Mar. Highlights
waren zweifelsohne Remady feat. Man-U, Patrick Miller, R.1.0. feat. U-Jean, DBN,
Plastik Funk, Niels van Gogh vs. Daniel Strauss, Fatman Scoop, DI Epps und
Axel Fischer. Cassey Doreen feierte gemeinsam mit Loona eine Premiere. Ubers
Ziel hinaus schoss Kay One, der den Messestand seiner Agentur On-Off-Booking
fachgerecht zerlegte und damit fiir Kopfschiitteln trotz spaterer Entschuldigung
sorgte, Ob solche Aktionen wirklich werbewirksam sind, muss der entscheiden,
der letztlich einen Kiinstler bucht.

Im kommenden Jahr wird ,disco-contact” am 22. Oktober stattfinden. Der Unter-
nehmerabend ist fiir den 21. Oktober 2013 geplant. Die Vorbereitungen laufen
bereits wieder. ,Nach der Messe ist vor der Messe”, kiindigt Hennes Pikkemaal
an. Mehr auch unter ,www.discocontact.de”

Klaus Niester
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